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Was sagen die Iserlohner:innen?

Burgerbefragung




Kulturentwicklungsplan

Das wollten wir wissen

Burgerbefragung

ldentitat: WofUr steht Iserlohn aus Sicht der Blrger/-innen?

Was schatzen die Burger/-innen besonders? Welche Bedarfe

haben Sie?

Welche Moglichkeiten gibt es fur Jugendliche aus Sicht der
Erwachsenen und aus Sicht der Jugend?

Warum werden die Angebote nicht gesehen oder nicht genutzt?
Was fehlt in der Kulturlandschaft?

Vergleich friher/heute: In den Fokusgesprachen wurde von
Institutionen / Projekten berichtet, die es nicht mehr gibt. Deckt

sich das mit der Wahrnehmung der Bevolkerung?




Insgesamt haben 418 Personen teilgenommen, davon haben

327 die Umfrage auch beendet.

Ausgewertet wurden nur die Ergebnisse, die die Umfrage auch

beendet haben.

Die Umfrage wurde von den Teilnehmenden zwischen dem

16.02. und dem 20.04. durchgefuhrt.




Demographische Daten

Altersstruktur der Teilnehmenden Geschlechterverteilung

Die Verteilung der
Teilnehmenden in
punkto Geschlecht
und Alter ist
uberdurchschnittlich
ausgewogen.

nsbesondere der
qohe Anteil von
jungen Erwachsenen
unter 25 ist erfreulich.
Die hohe Beteiligung
junger Menschen ist
sicher nicht zuletzt
der gezielten
Bewerbung der
Umfrage in dieser
Altersgruppe
geschuldet.

m unter18 m 18-25 Jahre 26-35 Jahre
36-45 Jahre m46-65 Jahre muber 65 Jahre m weibilich mmannlich divers m



Herkunft der Teilnehmenden

Wohnen Sie in Iserlohn? In welchem Stadtteil Iserlohns wohnen Sie?
57%
®ja mnein B Hennen ® SUmmern Iserlohn-Mitte

" Letmathe m Kesbern



Herkunft der Teilnehmenden

Verteilung der Einwohnerzahlen in Iserlohn

P

In welchem Stadtteil Iserlohns wohnen Sie?

56%

57%

B SUmmern
m Kesbern

B Hennen
" Letmathe

Iserlohn-Mitte

Die Verteilung der
Teilnehmenden auf die
Iserlohner Stadtteile
entspricht annahernd
der tatsachlichen
Verteilung der
Einwohnerzahlen.



Das Image von Iserilohn

A0 Wie bewerten Sie das Image von Iserlohn? (n=327)

35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

sehr gut befriedigend ausreichend mangelhaft ungenugend
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Das Image von Iserlohn hach
Altersgruppen

Wie bewerten Sie das Image von Iserlohn? (n=327)
45%
Am kritischsten ist die

Altersgruppe der 26- bis
45-jahrigen.

40%

35%

Junge Menschen
bewerten das Image

25% ihrer Stadt Uberraschend
oo positiv.
15%
10%
5% I
0%

sehr gut befriedigend ausreichend mangelhaft ungenugend

W unter 25-Jahrige (n=84) W26 bis 45-J3hrige (n=97) Uber 45-Jahrige (n=146)

30%




29%

Angaben bis 35 Jahren (n=135)

1%

33%

sehr gut
m gut

ok

nicht so gut
® eher schlecht
m sehr schlecht

31%

Wie bewerten Sie das Image von
Iserlohn?

Angaben ab 35 Jahren (n=192)

3%

1%

38%

sehr gut
= guf

ok

nicht so gut
m cher schlecht
m sehr schlecht

11



Wie schatzen Sie die Identifikation der hier
lebenden Menschen mit "ihrer" Stadt ein?

(n=327)

2%

sehr hoch

mgut

m durchschnittlich/neutral
weniger ausgepragt
ganz gering

12
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Wie schatzen Sie die Identifikation der hier
lebenden Menschen mit "ihrer" Stadt ein?

Angaben bis 35 Jahren (n=135) Angaben ab 35 Jahren (n=192)

2%
5%

1%

sehr hoch 11% 4% sehr hoch

m gut m gut

m durchschnittlich ® durchschnittlich

/neutral /neutral
Weniger" weniger
ausgepragt ausgepragf

ganz gering ganz gering




Attraktiv versus unscheinbar

25%

20%

1590

10%

5%

0%

1% 1%
I

O

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung Nach eher
attraktiv (O) oder unscheinbar (10)?

20%

7% e
> 167 15% ] 5%
13%
10% 10%
8%
7%
6%
5%
4%
2%
1%

m b|s 35—Jahr|ge (n:135) m ab 35-Jahrige (n :192)

14

10%

2%



Innovativ versus gemutlich

559%
50%
25%
20%
1590

10%
5%

0%

1%

m 070

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung Nach eher
innovativ (O) oder gemutlich (10)?

350% 30%

17% 17%
O
169 .=,
12% 12%
9% ;
7% 8%
4% 4927 . >0
2% 570 2%
1% 1% B

- - - |

1 2 5 8 9 10
m bis 35—Jahr|ge (n:135) mab 35—Jahr|ge (N :192)
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0,5

0,25

0,2

0,15

O,

0,05

O 0%

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung Nach eher

)

modern (0) oder konservativ (10)?

11%
10%

8%

3%
176 1%
I

3
m bis 35—Jahr|ge (n:135)

259

18%

17%

15%

129%
10% I

mab 35—Jahrige (N :192)

19%

13%

Modern versus konservativ

13%

10%
7%

4%

10
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Urban/industriell versus landlich

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung nach eher
urban/industriell (O) oder landlich (10)?

4590
40% 39%
35%
350% 28%
25%
20%
15%
15% 119% - O1W
o)
5 1o<y © 9% ° 10%%
1076 7% g 7%
o 5% 670 5%
5% 20/ 3% 3%
1% 196 470
Oo/ -O% [ ] - . 0%
A i i
0 ] A e 10

N b|s 35—Jahr|ge (n=135) = ab 35—Jahr|ge (N :192)



3559%

50%

25%

20%

1590

10%

5%

0%

1%

m 0% 0% 17

O

1

Mutig versus vorsichtig

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn eher
Mutig (O) oder vorsichtig (10)?

5%

11%

47 390 39

1% Il l

2

m bis 35—Jahr|ge (n:135)

535%

18%

179%

159

13%
I | I

mab 35—Jahrige (n:192)

11%

8

19%

13%

7%

7% 7%
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khaltend

Aufgeschlossen versus zuruc

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung nach eher

aufgeschlossen (0) oder zuruckhaltend (10)?
35%
30%
30%

25%

2190

20%

18%
16%

1590 —

9% 8%
I 4% m
O I I

13% 14%
o) 9%
10% N 8%7% 7%
(@)
4%

m bis 35—Jahr|ge (n:135) m ab 35-Jahrige (n=192)

5%
1% 1% 1
0% mm 0% [ ] £
0

O 1




25%

20%

1590

10%

5%

0%

1%

Kreativ versus besta

ndig

Auf einer Skala von 1 bis 10: Ist Iserlohn Ihrer Meinung nach eher
kreativ (O) oder bestandig (10)?

8%
6%
2% 5% 5%
2%
0%

B bis 35-Jahrige (n=135)

22%
2190

149

|13%

B ab 35-Jahrige (

17%

Nn=192)

9%

20%

14%

10%

7% 870

II I



Wodurch zeichnet sich Iserlohn aus?

Iserlohn zeichnet sich durch eine hohe Lebensqualitat aus.

Attraktives Vereinsleben

Gute Angebote fur Senioren
GCute Angebote fur Jugendliche
Familienfreundlichkeit

Breites Veranstaltungsangebot
Cutes Gastronomieangebot
Gute Einkaufsmoglichkeiten
Starkes Kunst- und Kulturangebot
Attraktive Naturlandschaft

Gut Ausgehmaoglichkeiten
Hoher Freizeitwert
Sehenswurdigkeiten

Hohe touristische An ziehung
Hohe Lebensqualitat

(1=trifft vollkommen zu; 6=trifft gar nicht zu)

. 2 84

3,00 350 4,00 450

500

21



Bewertung der Angebote fur Jugendliche

nach Alter

559%
50%
25%
20%
1590

10%
5%

0%

18%
8%
o)
e

1=trifft voll zu

Iserlohn zeichnet sich durch gute Angebote fur Jugendliche aus.

(1=trifft vollkommen zu; 6=trifft gar nicht zu)

27% 28%

m b|s 35-Jahrige (n—135)

o)
2470 23%

H Uber 35—Jahr|ge (N —192)

31%

16% 15%

o=trifft gar nicht zu
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erten die Iserlohner das Image ihrer Stadt?

ammenfassung Image

Junge Menschen bewerten das Image der Stadt sehr ahnlich wie altere

Menschen. Lediglich in Bezug auf die Aufgeschlossenheit, den Mut und die

Modernitat der Stadt Iserlohn fallt die Bewertung junger Erwachsener

deutlich zu Gunsten der zukunftsgerichteten Attribute aus.

Dies ist vermutlich der Tatsache geschuldet, dass junge Menschen die
Bewertung ausgehend von ihrem eigenen Umfeld und ihrer eigenen

Einstellung vornehmen.

Die Identifikation der Menschen mit ihrer Stadt wird eher im Mittelfeld
vermutet. Dies betrifft auch die Einordnung der Attribute. Dies entspricht den

Durchschnittswerten in vergleichbaren Kommunen.

Schlechte Schulnoten erhalt die touristische Attraktivitat und das Angebot fur

Jugendliche, wobei junge Erwachsene hier sogar etwas zufriedener sind als

altere Teilnehmende.
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Bedeutung versus Qualitat des
Kulturangebots

Bewerten Sie Qualitat und Stellenwert des Kulturangebots auf einer Skala von
1=Sehr gut / sehr hoch bis 6 = ganz schlecht / unbedeutend(n=327)

Es gibt eine Diskrepanz

Bedeutung von Kulturangeboten einer Stadt fur _ 5 19 von etwas mehr als einer
Lebensqualitat und Auf3enwirkung ’ Schulnote zwischen der

Bedeutung von Kultur
und der empfundenen
Qualitat.

Stellenwert von Kultur in Iserlohn _ 309 Dies ist ein durchaus
1 2 3

ubliches Ergebnis bel
Befragungen zur
stadtischen Kultur.

Qualitat des Kulturangebots in Iserlohn 3,50
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Gegenuberstellung von Relevanz und

Qualitat einzelner Kultursparten

Bewerten Sie Qualitat und Stellenwert des Kulturangebots auf einer Skala von
1=Sehr gut / sehr hoch bis 6 = ganz schlecht / unbedeutend (n=327)

6
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-\Wichtigkeit -Qualitat

Auch bei der
differenzierteren
Betrachtung der
Kultursparten zeigt sich eine
durchgangige Diskrepanz
zwischen Relevanz und
Qualitat. Dies liegt im
Rahmen des Erwartbaren.

Lediglich im Bereich der
Jugendkultur klaffen
Anspruch und Wirklichkeit

deutlich auseinander
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Kulturangebot nach Zielgruppen

Bewerten Sie das Kulturangebot in Iserlohn fur einzelne Zielgruppen auf einer Skala von
1 =Sehr gut bis 6 = ganz schlecht (n=327)

Senior:innen

Erwachsene
Das Kulturangebot fur
Jugendliche wird am
Familien schlechtesten bewertet.
Jugendliche
Kinder




Kulturangebote fir Kinder und Jugendliche

Welche Angebote fur Kinder und Jugendliche kennen Sie? (n=327)

Kinder- und Jugendtheater 106

Kino 72

Musikschulen 67

Jugendtreffs / Jugendzentren / Schauburg / Checkpoint 62

Sportangebote/-vereine e 56
Keine I 53
Angebote von Kirchen (z.B. Chore) und Vereinen e —— 5, )
Sonstige .. 51
Jugendkunstschule e £,
Schitzenfeste / Stadtfeste / Kirmmes s mmm—— /.5
Museumspadagogische Angebote i . /L,
Veranstaltungen/Angebote Kinder- und Jugendblro meessssse———————— 3)

Tanzveranstaltungen / Festivals me————— 0
Jugendbucherei m—————— ()

Casa B s 15
vhs s 12
Dechenhohle 10
Angebote von/in Schulen m—— O
Floriansdorf ms— O
Tanzschulen ——— O
Kinder- und Jugendchéore s g
Stadtische Galerie m—— g
Stiftungshof — G
Schwimmbad s 5
Sonstige Kursangebote s 5
Jugendrat e 5
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Kulturangebote fir Kinder und Jugendliche

Welche Angebote fur Kinder und Jugendliche fehlen? (n=327)

Jugendtreff / Jugendcafé
Ausgehmaoglichkeiten
Konzerte / Live-Musik

Moglichkeiten zur kulturellen und kunstlerischen Teilhabe

spezielle / zielgruppenspezifisch aufbereitete Angebote fur..

Festivals

Gastronomie

Naturvermittlung

Workshops

Veranstaltungs- und Proberaume fur Jugendliche
Trendsportmoglichkeiten

Open Air / Outdoor-Angebote

Angebote in den Stadtteilen

Wettbewerbe

zielgruppenspezifischer OPNV

57

42
I 32
I 0 O

R 2> An erster Stelle der

I 16 Kulturangebote, die jungen
Menschen in Iserlohn explizit

o :
14 fehlen, steht ein von

I 1) Jugendlichen selbst
gestalteter Jugendkultur-

——T treff, gefolgt von Ausgeh-

— S méglichkeiten uppl
zielgruppenspezifischen

G Konzertveranstaltungen.

G Weiterhin werden

— Moglichkeiten zur Teilhabe
und zielgruppenspezifische

- 3 Angebote vermisst.

B 3
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Entwicklung der Qualitat des Kulturangebots

Wie hat sich aus lhrer Sicht die Qualitat des Kulturangebots in
Iserlohn in den letzten 10 bis 15 Jahren verandert? (n=327)

B pbesser geworden
unverandert

m schlechter geworden

Kann ich nicht beurteilen
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Entwicklung der Qualitat des Kulturangebots

Was hat sich aus lhrer Sicht verandert?

Die Qualitat des Kulturangebots ist besser geworden 25

Die Qualitat des Kulturangebots hat nachgelassen 53

36

Es gibt weniger Kulturangebot

35

Es gibt mehr Kulturangebot

Bars, Diskotheken, Kneipen, live-Musik verschwinden 25

Das Kulturangebot stagniert (keine Entwicklung) 12

Es fehlen finanzielle Ressourcen 13

Die Jugend wird nicht berucksichtigt 16

N
N

Sonstiges



80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Kulturnutzung

Welche der folgenden Kulturangebote in Iserlohn kennen und nutzen Sie

'b . 0
S N ’0 0
CJ0 QO6 0\((\ §“\>6
e
N 5 &8
'S Q> .9
& N\ S
<2 o 2
o 1V °
'50

m kenne ich nicht
m nutze ich 1 -3 Mal pro Jahr

und wie haufig?.
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®m kenne ich, besuche ich aber nie
B nutze ich 3 Mal pro Jahr und haufiger

B nutze ich seltener als 1 Mal pro Jahr

3]



Kulturnutzung

Welche der folgenden Kulturangebote in Iserlohn kennen und nutzen Sie
und wie haufig?.

60%
50%
40%
30%
20%
. alil Jtl | .| I ! I“ .. 1. ol
oo - L Ii. 1illn » . = I I
X AN
: > : 2 2 S
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B kenne ich nicht ®m kenne ich, besuche ich aber nie B nutze ich seltener als 1 Mal pro Jahr

m nutze ich1-3 Mal pro Jahr ®m nutze ich 3 Mal pro Jahr und haufiger



Veranstaltungsstatten

In Bezug auf die
Veranstaltungsstatten in
Iserlohn scheint es
Verbesserungspotenzial zu
geben. Mehr als ein Drittel
der Befragten ist wenig bis
garnicht zufrieden mit dem
Status Quo.

Mehr als die Halfte sieht
zumindest teilweise
Verbesserungsbedarf.

Inwieweit trifft folgende Aussage zu:
Die Veranstaltungsstatten in Iserlohn bieten gute Voraussetzungen fur die heutigen
Anspruche der Kulturinteressierten. (n=327)

51%

m trifft voll zu
trifft teilweise zu
m trifft weniger zu
trifft garnicht zu
® kann ich nicht beurteilen

33



Kulturinformation

Wie informieren Sie sich bzw. mochten Sie sich am liebsten Uber kulturelle Angebote
und Veranstaltungen informieren? (n=327)

Plakate

Flyer / Spielzeithefte

Social Media

Homepage der jeweiligen Institution
Newsletter

Presse / Tageszeitung

Horfunk

TV

Andere

39%
I 369

58%

WAL
I 2396
R B3
I — 2896

I 10%

I 1196

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

70%
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Kulturinformation

Inwieweit trifft folgende Aussage zu:
Die Information Uber Kulturveranstaltungen und -angebote in Iserlohn ist
ubersichtlich und gut zuganglich (n=327)

4%
Auch in Bezug auf die
Kulturinformation sehen die
Befragten mehrheitlich
Verbesserungsbedarf.

m trifft voll zu
trifft teilweise zu
m trifft weniger zu
trifft garnicht zu

LEY% kann ich nicht beurteilen

35



Engagement

Sind Sie selbst in Iserlohn als
Kulturschaffender aktiv? (n=327)

H Ja m Nein

Falls ja, in welcher Form engagieren Sie sich?

(nh=126)

6%
6%

52%

Sonstige

m freischaffende:r
Musiker:in/KUnstler:in

m Unternehmen der
Kreativwirtschaft

Engagement im Verein

kirchliches
Engagement

® hauptamtlich

50



Starken des Iserlohner Kulturangebots

Was sind die Starken des Iserlohner Kulturangebots? Was wurden Sie einem
Bekannten empfehlen?

Schitzenfest I 24
Jazzclub Henkelmann I 20
stadtische Musikschule I—————— 3
Villa Wesse| o
VHS I o
Stadtbucherei I 16
Festivals / Stadtfeste I 66
stadtische Galerie I 33
DechenhoOhle I 56
Historische Fabrikanlage Barendorf I, 42
Kirchen/Kirchenmusik I 2
Kino I 14
Parktheater I 103

aktives Vereinsleben s o5



Verbesserungspotenzial

Was sind die Schwachen des Iserlohner Kulturangebots? Wo wlunschen Sie sich Verbesserungen?

Der Kulturbereich sollte starker profiliert werden (-->
Alleinstellungsmerkmale)

17

Es gibt einen Bedarf nach nicht-kommerziellen Orten mit
Aufenthaltsqualitat.

Es fehlen Mdglichkeiten zur kulturellen Teilhabe. N 13

15

Mehr Open-Air-Veranstaltungen waren wunschenswert. I 13
Es brauchte mehr Mut und innovativere Formate [N 16

Es fehlen Angebote fur junge Leute /Jugendliche. | — 43

Es fehlt eine groBere Veranstaltungsstatte. [N 6

Es braucht mehr niederschwellige Angebote. N 15

Es gibt eine Asymmmetrie in der Forderung und Sichtbarkeit
der Angebote zu Gunsten der stadtischen Einrichtungen

Mehr Subkultur ware wunschenswert. [ 5

Kulturinformation und -marketing sind stark
verbesserungswudig.
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erten die Iserlohner das Kulturangebot ihrer Stadt?

ammenfassung Kulturangebot

Von der Moglichkeit, offene Antworten zu geben, wurde ausgesprochen reger

GCebrauch gemacht.

Drei Themen bestimmen hier den Diskurs: Ganz eindeutig werden Angebote

fur junge Erwachsene und Jugendliche vermisst. Sehr viel Kritik erntet die
empfundene Asymmetrie zwischen den stadtischen Kultureinrichtungen und

-angeboten und der Situation und Sichtbarkeit freier, subkultureller und

privatwirtschaftlicher Trager und Angebote. Die Vehemenz und Detailtiefe, in
der diese Beobachtung vielfach ausgefuhrt wurde, betont die Dringlichkeit,
sich mit dieser Wahrnehmung auseinanderzusetzen. Stark kritisiert wurde

auch die mangelhafte Kulturinformation.

Weitere Forderungen gehen in Richtung einer starkeren Profilierung des

Kulturangebots im Sinne von Alleinstellungsmerkmalen und die Forderung

niederschwelliger und subkultureller Angebote. Auch wird mehr Mut und

Innovationsfreude bei den kulturellen Angeboten gewunscht.




ufgaben?
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Iln welchen Bereichen besteht Handlungsbedarf?

Handlungsfelder

Riaume /
Kulturinformation stadtisches
Raummanagement

Strukturen der Vernetzung /
Kulturarbeit Kooperation

Schnittstellen- 'Neustart Kultur® / Gesellschaftliche Kulturelle Vielfalt /

nach ,aulRen” Zukunftsfahigkeit Teilhabe Barrierefreiheit

Jugendkultur
5 . / Kultur und Kulturmarke :
Kultur far die L Kulturelle Bildung
Nachhaltigkeit Iserlohn
Jugend




Inhaltliche Aspekte

Rollenverstandnis der einzelnen Akteuriinnen
des kulturellen Lebens (Verwaltung, Politik,
stadtische Kultureinrichtungen, Vereine,
Unternehmen der Kultur- und
Kreativwirtschaft, freie Kunstleriinnen, Medien,

Kulturforderer,...)
- Selbstbild versus Aul3enwahrnehmung
- Aufgabenverteilung

—->Synergien

42
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rarbeit
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Die Notwendigkeit fur das Handlungsfeld bildet sich in allen
Prozessschritten ab: in den Fokusgesprachen, in der
Befragung unter Kulturschaffenden (85% wiinschen sich
mehr Unterstlutzung seitens der Stadtverwaltung, aulderdem
wurde der Wunsch nach mehr Transparenz und besserer
Einbindung der freien Szene geauliert.

Die Burgerbefragung bestatigt diese Notwendigkelit in der
Wahrnehmung einer grol3en Asymmetrie zwischen
stadtischen und freien, privatwirtschaftlichen und
ehrenamtlichen Kulturaktivitaten
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Inhaltliche Aspekte
« Austausch zwischen den Akteur:innen

« Rahmenbedingungen fur Vernetzung und

Kooperation

* Identifikation und Nutzung von Synergien  Der Wunsch nach mehr Vernetzung geht insbesondere aus

o | | den Fokusgesprachen und aus der Befragung unter
* Einbindung der freie(n) Szene(n) in das Kulturschaffenden hervor. Selbst die Institutionen, die

angaben, bisher keine Kooperationen eingegangen zu sein,
aulBerten mit grofBer Mehrheit (80%) den Wunsch nach mehr

Vernetzung.

stadtische kulturelle Leben

Auch die Ergebnisse der Blrgerbefragung (Stichwort:
Asymmetrien) stlitzen diese Beobachtung.




Inhaltliche Aspekte
 Sichtbarkeit kultureller Akteur:innen

» Ubersichtliche gesamtstadtische
Information zu Kulturprogrammen und -

veranstaltungen

» Schnittstellen zum Stadtmarketing
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Das Verbesserungspotenzial im Bereich der
Kulturinformation wurde ebenfalls in allen Analyseschritten
thematisiert und bestatigte sich noch einmal in der

Blrgerbefragung.

Dazu ist entlastend zu vermerken, dass eine

vollumfangliche gesamtstadtische Kulturinformation fur alle
Kommunen eine der groldten Herausforderungen Gberhaupt % o
Ist. e
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mmanagement

Inhaltliche Aspekte

« Bestandsaufhahme stadtischer und privater
Raume (Kapazitaten, Infrastruktur,
Tragerschaft, Funktionalitat,

Investitionsbedarf) . o o
Die Notwendigkeit, ein gesamtstadtisches Raummanagement

. Aufbau eines transparenten aufzubauen, um Synergien besser nutzen zu kdnnen und
einen Uberblick Uber die Kapazitaten und Bedarfe zu
Raummanagements fur kulturelle gewinnen, wurde insbesondere in den Fokusgesprichen
Nutzungen ausgefuhrt und bestatigte sich noch einmal in der Befragung

der Kulturschaffenden in der Frage, wo sich die Akteur:innen
mehr Unterstlutzung seitens der Stadtverwaltung winschen.

Im Kulturforum wurden spontan Anregungen fur
ungewohnliche kreative Raumangebote diskutiert.



Inhaltliche Aspekte

e ZUsammenarbeit mit anderen (stadtischen)

Fachbereichen

» Definition und Gestaltung von
Schnittstellen zu Wirtschaft, Industrie,

Handel, Medien, Politik,

Bildungseinrichtungen, etc.
- Stakeholderanalyse

« Starkung der offentlichen Wahrnehmung

und Positionierung von Kulturthemen
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In der Befragung der Kulturschaffenden wurde insbesondere
die Zusammenarbeit mit anderen stadtischen Fachbereichen
(nicht Kulturbereich) bemangelt.

Auch bedauerte man die schlechte Lobby fur Kultur in Politik
und Gesellschaft.

Insgesamt zeigten sich in der Analyse der Vernetzungen
Potenziale zu weiteren Kooperationen mit insbesondere
Bildungseinrichtungen, Wirtschaft und Industrie.
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Inhaltliche Aspekte

 Situation der Kulturakteur:innen wahrend

P 4

und nach Corona im Vergleich zu vorher

« Konzepte / Strategien zur Dass die Kultureinrichtungen unter der Pandemie stark gelitten
haben, liegt auf der Hand und bestatigte sich in drastischem

Wiederherstellung des Status Quo, bzw. zur Mal3 durch die Umfrage unter Kulturschaffenden.

Transformation
Das Handlungsfeld wird sich weiterhin allgemein mit der
« Gemeinsame Auswertung der Erfahrungen  Zukunftsfahigkeit von Vereinen und Einrichtungen beschaftigen,
die dahingehend Sorgen zum Ausdruck gebracht haben.
* Analyse der Zukunftsfahigkeit von Diese Analyseschritte werden erganzt durch allgemeine
Beobachtungen der bundesweiten Kulturszene in

Kulturvereinen und -einrichtungen Zusammenhang mit der Zeit nach der Pandemie.
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Inhaltliche Aspekte
e Die neue Stadtbibliothek als ,Dritter Ort”

- Anforderungen an das Projekt

- Moglichkeiten der Einbindung der

Bevolkerung Das Projekt ,Stadtbibliothek als Dritter Ort“ wurde als gesetzt
) In die Kulturentwicklungsplanung Gbernommen. Es besteht
* Gesellschaftliche Teilhabe als Zielvision fur  der Anspruch, aus dem KEP Impulse fiir die Entwicklung des

kulturelle Angebote / Projekte Projekts abzuleiten.

Die Notwendigkeit von niederschwelligen und partizipativen
Angeboten und der Bedarf nach Mitgestaltung am kulturellen
von Kultur Leben leitet sich insbesondere aus den offenen Antworten % 3

der Burgerbefragung ab.

 Einbindung der Publika in die Gestaltung
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rrierefreiheit

Inhaltliche Aspekte

 Ansprache neuer Publika

BARRIEREFREI

e Abbau sozialer und kultureller Barrieren

e Stichwort Inklusion

» Stichwort Gendergerechtigkeit Die Themen kulturelle Vielfalt / Barrierefreiheit gehéren
Ins Pflichtenheft eines Kulturentwicklungsplans im Jahr

» Stichwort kulturelle Vielfalt 2022. Das Handlungsfeld war somit letztlich bereits in der
Ausschreibung gesetzt. Es leitet sich weiterhin aus den

o Kulturvermittlung kulturpolitischen Leitlinien der Stadt Iserlohn ab, die es

mit Leben zu fillen gilt.




Inhaltliche Aspekte
« Angebote fur Jugendliche
 Angebote von Jugendlichen

 Moglichkeiten der Mitgestaltung und

Teilhabe junger Menschen / Jugendlicher

o Kulturvermittlung
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fur die Jugend

Die Jugendkultur ist die einzige Sparte, die explizit auch
als Handlungsfeld gesetzt wird. Die Notwendigkeit zeigte
sich ebenfalls deutlich in allen Analyseschritten und noch

einmal sehr offensichtlich in der Burgerbefragung.




Inhaltliche Aspekte

Haltung des Kulturbereichs zu

Nachhaltigkeitsthemen

Kunstlerische-inhaltliche Konzepte zu

Nachhaltigkeit (0kologisch, sozial, etc.)

Klimaneutralitat

Itigkeit

0
(A <><>
9 DN

Auch das Thema Nachhaltigkeit wird als eines der grofdten
und wichtigsten Themen unserer Zeit als Handlungsfeld

vorausgesetzt.
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Inhaltliche Aspekte

« Definition von inhaltlichen Schwerpunkten

« Konzeption und Starkung von

Leuchtturmen”
* Profilierung der Iserlohner Kultur Die Auseinandersetzung mit einer Kulturmarke Iserlohn in
o | Anlehnung an die Stadtmarke ,Waldstadt Iserlohn® wurde
* Einbindung und Anbindung an den zunichst von der Autorin als Vorschlag eingebracht. Die

Notwendigkeit bestatigte sich indirekt in der Forderung der
Bevolkerung nach einer starkeren Profilierung der kulturellen
Angebote und der Erarbeitung von Alleinstellungsmerkmalen in
Verbindung mit einer Aufgabenkritik.

stadtischen Markenentwicklungsprozess




Inhaltliche Aspekte

« Zusammenarbeit mit / Einbindung von
Schulen und anderen auf3erschulischen

Bildungseinrichtungen

 Sichtbarkeit von kulturellen

Bildungseinrichtungen
* Ausbau von Kulturvermittlungsangeboten

* Vernetzung der Aktivitaten der kulturellen

Bildung

Das Handlungsfeld ,Kulturelle Bildung" wurde auf
Wunsch der Teilnehmenden des Kulturforums als 12.
Handlungsfeld erganzt.
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Wie geht es weiter?
Zeitpl

v Gegenseitiges Kennenlernen

BUrger-
befragung

Desk Research
Recherchen vor Ort in
Iserlohn
Prasentation vor dem
Kulturausschuss

» Auftaktveranstaltung
Durchfihrung Online-
Befragung der
Kulturschaffenden
Durchflihrung
Experteninterviews /
Fokusgesprache

24.03.

Prasen-
tation

Kultur-
ausschuss

Auswahl

Kulturforum

6. Mai

Kultur-
ausschuss

/wischen-

bericht

v ,Abholen” der Teilnehmenden

v' Diskussion und Erganzung der [{]]
Handlungsfelder

20. Juni
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Broschure &
Webauftritt
P A .

Kultur-

Abschluss-
ausschuss

prasen-

/wischen- tation

bericht




Wie geht es weiter?

Zeitplan

BUrger-
befragung

Desk Research
Recherchen vor Ort in
Iserlohn Bewerbun
Prasentation vor dem gsschluss
Kulturausschuss

» Auftaktveranstaltung
Durchfihrung Online- 24.03.
Befragung der
Kulturschaffenden
Durchflihrung
Experteninterviews /
Fokusgesprache MENE

tation

Kultur-
ausschuss

Auswahl
Kulturforum

» Definieren der Zielvisionen
» Sammlung inhaltlicher Aspekte
» Priorisierung der Handlungsfelder
» Bestimmung der Arbeitsgruppen
» Besetzung der Arbeitsgruppen

Kultur-
forum |

6. Mai

Kultur-
ausschuss
/wischen-

bericht

Kultur-
forum |l

20. Juni

digitale
Arbeits-
gruppen

3 x 3 Sitzungen
KW 32 bis 37

Okt

Kultur-
forum

2 Sitzungen
KW 39 - 42

Kultur-
ausschuss

/wischen-
bericht

Ne)Y;

Broschure &
Webauftritt

Dez

Abschluss-

prasen-
tation

55



KONTAKT

Auf weiterhin gute

Zusammehnarbeit!

Kulturkonzepte
Dr. Martina Taubenberger

Atelierstralle 18
D-81671 MUnchen

+49(0)160-968 041 20
+49(0)89-215 446 229
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taubenberger@kultur-konzepte.eu
kultur-konzepte.eu



